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Sanita

Soggetto: Centro Medico Santagostino

Apre a Milano il centro medico che offre prestazioni specidlistiche a tariffe contenute

Visite al top a prezzi low cost

L’obiettivo & fornire cure accessibili complementari a quelle del Ssn

deloffra medicahanno col

isite specialistiche di
qualitd, ma a prezzi ac-
cessibili anzi “low
cost”. Nel centro di Milano, in

piazza Sant’Agostino 1, ha aper-

to i battenti il nuovo Centro medi-
co Santagostino, frutto di un pro-

gefto di Sanita e finanza etica che .

punta a fornire assistenza a tarif-
fe accessibili
per tutti i citta- |
dini. La struttu-

borato medici primari delle prin-
cipali strutture ospedaliere cittadi-
ne. L'équipe del centro & formata
da medici specialisti che operano
in ospedali milanesi e in strutture
convenzionate.
11 costo dell’allestimento & sta-
to di 1 milione e 500mila euro e
la previsione non & «Fare cassa,
ma di rientrare in due anni, per
potersi espan-

razgppenz inav- “Calmiere’”’ anche spiegato Luda-

gurata ¢ stata

no

ideata ¢ realiz- pPer lodontoiatria sidente lePii

zata da Oltre

Venture, socie- [N
ta italiana di

venture capital sociale.

Il centro propone visite medi-
che per tutte le principali speciali-
fa (tra cui angiologia, cardiolo-
gia, dermatologia, dietetica, gine-
cologia-ostetricia, logopedia, neu-
rologia, oculistica, odontoiatria,
ortopedia, otorinolaringoiatria,
pediatria, psicologia clinica, psi-
coterapia e terapia del dolore),
con un focus particolare su quel-
le aree in cui I'offerta pubblica &
spesso carente rispetto alla do-
manda, come odontoiatria e servi-
7i psicologici. Alla progettazione

Venture, «ll

progetto  del

Centro medico
Santagostino nasce per risponde-
re a un bisogno crescente e insod-
disfatto di una medicina speciali-
stica di qualita a costi accessibili
e, nello stesso tempo, anche di un
sostegno 1in termini relazionali».
Le visite specialistiche costano
60 euro, le sedute di sostegno
psicologico e psicoterapeutico e
la logopedia 35 euro. I servizi
odontoiatrici, assicurano i promo-
tori, hanno prezzi inferiori a quel-
li del mercato privato.
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